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EFECTO COVID-19
HIGHLIGHTS

La Ter semana de Jun'20, mantiene la misma tendencia de las ultimas 3 semanas, persistiendo la
cantidad de transacciones semanales promedio entorno a los 800.000 fickets

Se mantiene estable el valor del ficket y canfidad de unidades, en la ultima semana; con un
valor promedio de $474 incluyendo 6,4 unidades; comparado contra la semana pico donde
comenzo aregir la cuarentena esto implica una retraccion del -18% en valor y -23% en unidades

Alimentos es la flia. cuyo valor de ficket mas se incremento a partir del aislamiento, capturando
un +63% vs semanas antferiores e incluyendo 3 unidades adicionales; también es la de mayor
caida en las ultimas semanas. Todas las flias desaceleran el valor del Ticket desde |la primer
semana de confinamiento, excepto Bebidas y Cuidado Personal quienes mantienen flat el valor
del ticket llevando menos unidades

El efecto COVID-19 cambio la relevancia de lo facturado en el canal, Bebidas la mas afectada
con un -3,3% menos de importancia en la variacion interanual (recuperando vs Abril20 pero solo
en manos de las Alcoholicas) y distribuyendose esta merma a favor de Alimentos (Canasta
Basica) y Limpieza. Pareceria cambiar el rumbo de las categorias de Limpieza en la variacion de
May’'20 vs Abr'20, comienzan a perder relevancia

T. Canasta: Mayo cierra con un crecimiento positivo del +2,8% en consumo vs mismo periodo del
ano anterior, pero con una marcada desaceleracion quedando lejos de las variaciones a doble
digito de Marzo. Junio no arranca muy bien, Ter semana con datos negativos en consumao
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EFECTO COVID-19
HIGHLIGHTS

El drea Metropolitana persiste con una mejor tendencia en consumo vs el Interior, Mayo cierra
con un crecimiento de +5,6% vs PY mientras Interior +1,8%, en ambos casos desacelerando. La
caida de Junio es apalancada por el Interior. Hay una mayor aceleracion en precios en
Metropolitana vs Interior en los Ultimos tres meses, y una mas fuerte caida en transacciones en la
primera posiblemente a raiz de una menor flexibilizacion de actividades por Cuarentena

Las Bebidas sin Alcohol caen por sobre las Alcohdlicas en Mayo. Los 1eros lugares del Ranking en
alza siguen vinculados a CPs de cuidados COVID y preparacion de alimentos; mientras en Baja
ademdads de Bebidas encontramos Snacks, Golosinas y Cuidado de Bebe

Desde el comienzo de la Cuarentena, Amargos, Jugos en Polvo y Aguas mantienen
crecimientos vs PY dentro de Bebidas sin Alcohol; mientras Gin, Licores, Whiskys, Aperitivos y
Vinos Finos lo hacen dentro de un mundo de Bebidas con Alcohol
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La Ter semana de Jun’'20, mantiene la misma tendencia de Ias ultimas 3 semanas, persistiendo |a
cantidad de fransacciones semanales promedio entorno a los 800.000 tickets y una facturacion

de $550.000.000
Evolucion Semanal ® 2019 @ 2020

1300 000
1 250 000

1 200 000 . .
Aislamiento

1 150 000
Semanas previas
1 100 000

1 050 000 N
Misma semana 2019

1 000 000

950 000

Cant. tickets

30 al 05 Jun'20

900 000

850 000
800 000

750 000 v
Semanas posteriores

700 000

340 000 440 000 540 000 &40 000 740 000
Facturacion en miles de pesos

-
Fuente: Scanntech Autoservicios Argentina — 100 Categorias — 670 Negocios @7 scanntech



Se mantiene estable el valor del ticket y cantidad de unidades, en |la ultima semana; con un valor
promedio de $474 incluyendo 6,4 unidades; comparado contra la semana pico donde comenzd a
regir la cuarentena esto implica una refraccion del -18% en valor y -23% en unidades.

Evolucion del Ticket Promedio Productos Empaquetados (Food)
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A raiz de la cuarentena, el valor del ticket que mas se incremento es el de Alimentos +63% vs
semanas anteriores incluyendo 3 unidades adicionales; y tambien el de mayor caida en las ultimas
semanas. Todas las flias desacelerando, excepto Bebidas y Cuidado Personal quienes mantienen
flo’r eI volor del ticket llevando menos unidades
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El efecto COVID-19 cambio la relevancia de lo facturado en el canal, Bebidas la mas
afectada con un -3,3% menos de importancia en la variacion interanual (recuperando vs
Abril20 pero solo en manos de las Alcoholicas) y distribuyendose esta merma a favor de
Alimentos (Canasta Bdsica) y Limpieza. Pareceria cambiar el rumbo de las categorias de
Limpieza en la variacion de May’'20 vs Abr'20, comienzan a perder relevancia
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Variacion % respecto igual periodo ano anterior

T NAGIONAL EFECTO COVID-19
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Variacion % respecto igual periodo ano anterior
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Variacion % respecto igual periodo ano anterior
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Bebidas persiste como la Unica flia. con confraccion en
Cconsumo por segundo mes consecutivo, mientras el resto
crecen a menor tasa en relacion al mes anterior. Enla ler
semana de Junio solo alimentos mantiene crecimientos
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CATEGORIA
Gin
Licores

Congelados de Verdura

Guantes
Farmacia

Dulce de Leche
Cremas Corporales
Ofras Harinas
Manteca
Achocolatados
Whisky

Granos
Pre-mezclas
Lavandina
Reposteria

CATEGORIA

Isotonicas
Coolers
Frizzantes
Snacks

Pizzas

Toallas HOmedas
Golosinas

Agua Saborizada
Sidra
Energizantes
Quitamanchas

Cervezas mas de 500 cc

Jugos Fruta
Perfumeria
Fiambres - Embutidos

Ranking Top 15 Alza en Consumo
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Las Bebidas sin Alcohol caen por sobre las Alcohdlicas en
Mayo. Los Teros lugares del Ranking en alza siguen
vinculados a CPs de cuidados COVID vy preparacion de
alimentos; mientfras en Baja ademds de Bebidas
encontramos Snacks, Golosinas y Cuidado de Bebe

"""""" ° o ° B Consumo
f ° =
@© <
O 3
© <
M 353 29.9 L
(‘5 s : b o
51 48 i 0n: 7/, .
¢ Ml I T s '
8 2 - 0,6 ]
O ; 8 7,1 -4,55_125 37 g1 ° -50 -115
® ®
! MAR ABR MAY 25-01 02-08 09-15 16-22 23-29 30-05 0 AR ABR MAY 2501 02-08 09-15 16-22 23-29 30-05
------------ ‘2020 2020 2020 ABR MAY MAY MAY MAY JUN*ii..i 2020 2020 2020 ABR MAY MAY MAY MAY JUN* |
S o — | °
e g
o o
o O
1 <
SO P C
N - O
= 5 O 5
o E gt Ey (. mm o~ =
& M 35 7 87 120 66 97 426 T 91 12 2 80 -89 17 10,3
: i 13,5 , ,6:: : 11,2 : |
N = :-19.6 ‘o :-22,9 |
' @ ; &1 Lo
: i MAR ABR MAY 25.01 02-08 09-15 16-22 2329 30-05:: 0 { MAR ABR MAY 2501 02-08 09-15 16-22 23-29 30-05
fed 2020 2020 2020 ABR MAY  MAY MAY MAY  JUN¥ i £ 2020 2020 2020 ABR MAY MAY MAY MAY JUN*

Fuente: Scanntech Autoservicios Argentina — 100 Categorias — 670 Negocios

“® scanntech



Muchas gracias




